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CENARIO ECONOMICO -

FMI WORLD ECONOMIC OUTLOOK (10/23) PIB - Expectativa para 2023: +3,1%’

BOLETIM FOCUS 10/11

IPCA - Expectativa para 2023: +4,6 %?
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*QOs indices de confianca variam entre 0 a 200 pontos:

Baixo: menos de 100 pontos | Moderado: de 100 a menos de 150 pontos | Alto: de 150 pontos ou mais

Fontes: " World Economic Outlook - FMI - Fundo Monetério Internacional, outubro/2023 | 2 Boletim Focus 10/11/2023 | indices de Confianca - FGV-IBRE
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PESQUISA DE

DESEMPENHO

3° Trimestre 2023




HIGHLIGHTS

A Pesquisa de Desempenho do Setor de Franchising foi
realizada entre os dias 13/outubro e 16/novembro.

Foram obtidas, no total, 370 respostas em um universo de 3.218 redes
(aproximadamente 11,5% das redes, 33,2% das operac¢des e 33,3% do faturamento do setor).

A variacao no terceiro trimestre de 2023, representou um acréscimo de 11.990
operacdes de franchising no pais, totalizando 191.346 operacoes.

No terceiro trimestre de 2023, a mao de obra empregada pelo setor
foi da ordem de 1.645 mil empregos diretos.

.g., BRNSIGHTS



FATURAMENTO

8P TRIMIESTRIE DIE 2028

62.676
56.256

47.202 47.384

43.954

+11,4%
O crescimento de 11,4%
comparado ao terceiro
trimestre de 2022 demonstra
trajetéria de crescimento
positivo e sustentavel do
setor, ja superada a fase pos-
pandemia.

3 Tri 2019 3 Tri 2020 3 Tri 2021 3 Tri2022 3 Tri2023

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF nsocmcho S
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO S ABFs:  $5:BRiscrTs



FATURAMENTO SEGMENTOS
2° TRIMESTRE DE 2028

. . %Var o
SEGMENTO 3 Tri 2022 3 Tri 2023 132023 - T32022 % VAR UNIDADES

Alimentacdo - Comercializacdo e Distribuicao 3.191 3.569 11,8% 5,3%
Casa e Construcéao 3.988 4.369 9,5% 9,2%
Comunicacéo, Informéatica e Eletrénicos 1.744 1.933 10,8% 6,9%
Educacéao 3.580 3.754 4,9% 0,5%
Hotelaria e Turismo 2.939 3.015 2,6% 8,3%
Limpeza e Conservacao 425 473 11,3% 12,4%
Moda 5.636 5.777 2,5% 5,7%
Servicos Automotivos 1.577 1.753 11,2% 0,1%
Servicos e Outros Negécios 8.896 9.948 11,8% 8,4%

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF L .
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO @ABF?S:?J&EF?;&’E 3 BRNsGHTS



ALIMENTACAO - FOOD SERVICE
80 TRIMESTRE DE 2028

Segmento que segue em franca expansao, Food Service desfruta de um
significativo aumento no numero de marcas e unidades, aliado a um incremento
no faturamento médio por unidade em relacdo ao mesmo periodo de 2022.
Como ja temos visto, o retorno do trabalho presencial e de habitos sociais
interrompidos pela pandemia sdo importantes alavancas de crescimento.

756 811 31102 34.370 R$362.35¢ R$382.532

+7,3% +10,5% +5,6%

3T 2022 3T 2023 3T 2022 3T 2023 3T 2022 3T 2023

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF

AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULAGCAO < ABF:i:  $5BRuscs



ALI M E NTAQAO - FOOD SERVICE
DESTAQUES 3° TRIMESTRE 2028

ABERTURA DE NOVAS UNIDADES _ 43,1%
FATORES ECONOMICOS E MERCADO - 19,4%
NOVOS PRODUTOS / REFORMULACAO E - o
MELHORIAS NO CARDAPIO / PORTIFOLIO 18,1%
INVESTIMENTO EM MKT - 13,9%
RETOMADA POS PANDEMIA . 6,9%

ENGAJAMENTO NAS LOJAS FiSICAS . 4,2%

MATURIDADE DA MARCA E FRANQUEADOS . 4,2%

AMOSTRA DE RESPOSTAS LIVRES: 72
* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO
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SAUDE, BELEZA E BEM-ESTAR
2° TRIMESTRE DE 2023

O segmento prossegue em sua firme trajetoria de crescimento, com
aumento na quantidade de redes, operacdes e aumento significativo do
faturamento médio por unidade. Destaque para as oticas, cuidados

estéticos e fithess.

32.438
539 589 30.910 R$404.368 R%437.431
+9,3% +4,9% +8,2%
3T 2022 3T 2023 3T 2022 3T 2023 3T 2022 3T 2023
* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF .
S ABF:E 5 BRsoTs

AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO



SAUDE, BELEZA E BEM-ESTAR
DESTAQUIES 8° TRIMESTRE 2028

asearura oe novas unioaoes [ 43,1% *
FATORES ECONOMICOS E MERCADO - 19’4%
NOVOS PRODUTOS / REFORMULACAO - o
E MELHORIAS NO CARDAPIO /... 18’1 /°
INVESTIMENTO EM MKT - 13,9%

RETOMADA POS PANDEMIA . 6,9%

ENGAJAMENTO NAS LOJAS FiSICAS . 4,2%

MATURIDADE DA MARCAE

rrancueanos  4,2%

AMOSTRA DE RESPOSTAS LIVRES: 71
* Dados historicos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF I
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULAGCAO < ABF i 3 BRNsGHTS



ENTRETENIMENTO E LAZER
8° TRIMESTRE DIE 2028

O resultado consolidado do trimestre se deveu tanto a expansao das
operacdes em um grau significativo quanto a um incremento no
faturamento médio por unidade. Setor muito impactado pela pandemia, foi
beneficiado por entrantes na parte de eventos e marcas voltadas ao publico
infantil e adolescente.

1.452 1550 R$386.364 R$406.927

+14% +6,7% +5,3%

3T 2022 3T 2023 3T 2022 3T 2023 3T 2022 3T 2023

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF B — .
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO @ABFF:?EETTJE % BRisGHTS



ENTRETENIMENTO E LAZER
DESTAQUIES 8° TRIMESTIRE 2028

v INVESTIMENTO EM MARKETING
v DESEMPENHO COMERCIAL

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF R
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO @ABFWETTJE % BRisGHTS



FATURAMENTO

SERIE HISTORICA EVOLUCA® TRIMESTRE X TRIMESTRE

O desempenho no terceiro Trimestre de 2023 se mantém
alinhado aos resultados dos trimestres anteriores.

118 2T18 3T18 4T18 1T19 2T19 3T19 4T19 1T20 2T20 3T20 4720 1121 2T21 3T21 4T21 1T22 2T22 3122 4722 1723 2723 3123

‘3‘.}2 BRNSIGHTS

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF B — .
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO @ABFF:?EETTJSE % BRisGHTS



FATURAMENTO

Acumulade de 12 meses

231.584
204.351

182.657 168.177 182.381

O resultado acumulado dos
ultimos 12 meses também
superam por uma margem
muito significativa o
verificado no mesmo
periodo de 2022, uma vez
mais atestando o momento
positivo vivido pelo setor.

+13,3%

4718 - 3T19 4719 - 3T20 4720 - 3T21 4721-3T22 4722 - 3T23

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF nsocmcho S
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO S ABFs:  $5:BRiscrTs



FATURAMENTO SEGMENTOS

Acumulado 12 meses

SEGMENTO 4721 - 3T22 4722 - 3723 % VAR UNIDADES

Alimentacdo - Comercializacdo e Distribuicao 11.659 13.264 13,8% 5,3%
Casa e Construcéao 15.684 16.979 8,3% 9,2%
Comunicacéo, Informéatica e Eletrénicos 6.641 7.254 9,2% 6,9%
Educagao 12.412 14.014 12,9% 0,5%
Entretenimento e Lazer 2.372 2.664 12,3% 6,7%
Limpeza e Conservacao 1.626 1.864 14,6% 12,4%
Moda 23.699 25.322 6,8% 5,7%
Servicos Automotivos 6.673 7.380 10,6% 0,1%
Servicos e Outros Negbcios 31.590 33.355 5,6% 8,4%

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF S .
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO @ABF?S:?J&EF?;&’E 3 BRNsGHTS



FATURAMENTO

VD 2028

167.784
147.688

131.789 128.405
113.210

O resultado acumulado do
ano acompanha a trajetéria
de crescimento do
franchising no pais, sendo
13,6% superior ao mesmo
periodo de 2022.

YTD 2019 YTD 2020 YTD 2021 YTD 2022 YTD 2023

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF nsocmcho S
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO S ABFs:  $5:BRiscrTs



FATURAMENTO SEGMENTOS
VD 2028

SEGMENTO YTD 2022 YTD 2023 % VAR UNIDADES
Alimentacdo - Comercializacdo e Distribuicao 8.519 9.685 13,7% 5,3%
Casa e Construcéao 10.967 12.014 9,5% 9,2%
Comunicacéo, Informéatica e Eletrénicos 4.746 5.248 10,6% 6,9%
Educacéao 9313 10.336 11,0% 0,5%
Entretenimento e Lazer 1.609 1.802 11,9% 6,7%
Limpeza e Conservacao 1.220 1.390 14,0% 12,4%
Moda 15.406 17.099 11,0% 5,7%
Servicos Automotivos 5.138 5.682 10,6% 0,1%
Servicos e Outros Negbcios 22.595 23.935 5,9% 8,4%

* Dados histéricos de 2019 a T2 2022 fornecidos pela ABF L -
AMOSTRA 3 Tri 2023: 370 ENTREVISTAS REALIZADAS ENTRE OS DIAS 13/0UT A 16/NOV-2023 - EXTRAPOLADO PARA POPULACAO <ABF:iE:  4%BRscTs



ABERTURA E FECHAMENTO
DE UNIDADES

SALDO REPASSE

Novas operacgoes +5,6%
Operacdes encerradas *1,8% Operacdes repassadas +0,9%
Saldo #3,8%

Novas operacoes +4,5%
Operagdes encerradas +1,7% Operacdes repassadas +0,7%
Saldo +2,8%

O setor segue em desenvolvimento, com saldo bastante positivo entre a abertura e fechamento de unidades

*Dados histéricos de 2022 fornecidos pela ABF <ABFEE  F3BR~sGHTs



PROJECOES 2023

FATURAMENTO REDES

)

Faturamento 2022 Rs 211.488 bi Posicdo em Dez/ 3.077

2022
Fat. Realizado 3° ° .
. Realizado 3°
Trimestre 2023 (YTD) Rs 167'784 bl Trimestre 2023 (YTD) 3.218

brojecio . (100,6% atingido)

Faturamento 2023 Rs 2320635 bl L
(+10%)  (72,1% atingido) Pro]egao(fgfs 3.200
(o]

proieczo RS 236.788 bi

Faturament(zﬁ(ZJoZ/S (70,9% atingido)

O ABFi:  FBRo



PROJECOES 2023

OPERACOES
O
©
Posicdo em Dez/ 1 84.354
2022
Realizado 3°
rrimestre203() 191,346
(94,4% atingido)
Projecao 2023 202.789
(+10%)

EMPREGOS

888

Posicdo em Dez/ 1 .589.276

2022
Realizado 3°
Trimestre 2023 (YTD) 1.644.539
(94,1% atingido)
Projecéo 2023 1.748.204
(+10%)

<>PABF:iE: 5BRiscHTs
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