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PIB — Expectativa para 2022: +0,4%'"
IPCA - Variagao ultimos 12 meses (%): 11,89%?
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CENARIO ECONOMICO
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CRESCIMENTO DA RECEITA DE VENDAS
SEM AJUSTES DE CALENDARIOS - TRIMESTRAL
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A PESQUISA DE DESEMPENHO
e e —

A Pesquisa de Desempenho do Setor de Franchising foi realizada entre os dias 04/jul e 02/ago/2022

No periodo de avaliacao, foram obtidos no total 291 respostas em um universo de 2967 redes
(aproximadamente 9,8% das redes, 30,9% das operacodes e 31,9% do faturamento do setor)

A variacao no 2° trimestre de 2022 representou um acréscimo de 4 mil operacdes
de franchising no pais, totalizando 178 mil operacoes.

No 2° trimestre de 2022 numeros de empregos gerados pelo
setor totalizou aproximadamente 1,45 milhGes empregos diretos.
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FATU RAM E N TO 2° trimestre de 2022

Y
+11,4%
0
43.122 +73,3% 48.052 No segundo trimestre de 2022 o setor
' 41.140 performou forte crescimento
comparado a 2021:
% 27.720 +16.8% # Maior fluxo em lojas fisicas
% M| Retomada de segmentos com
35.4% +48 4% forte impacto da pandemia
A variacao de 2020->2021 foi observada
devido as restricdes impostas pela pandemia.
2Tri 2019 2Tri 2020 2Tri 2021 2Tri 2022
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Amostra: 291 entrevistas realizadas entre os dias 04/jul e 22/ago/2022, extrapolado para populagéo.



FATU RAM E N TO 2° trimestre de 2022
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SERIE HISTORICA: EVOLUCAO ANO CONTRA ANO
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% var % var

Segmento 2Tri 2021 2Tri 2022 2021-22 unidades
Alimentacao - Comércio e Distribuicao 2.353 2.628 11,7% 7,1%
Alimentagao - Foodservice 7.184 8.784 22,3% 9,8%
Casa e Construcao 3.009 3.533 17,4% 6,9%
Comunicagao, Informatica e Eletrénicos 1.403 1.602 14,2% 2,9%
Entretenimento e Lazer 482 546 13,3% 2,1%
Hotelaria e Turismo 2.048 2.568 25,4% -2,9%
Limpeza e Conservacao 378 415 10,0% 4,7%
Moda 4.276 4.950 15,8% 13,2%
Saude, Beleza e Bem Estar 9.593 11.516 20,1% 7,6%
Servigos automotivos 1.655 1.842 11,3% 0,3%
Servigos e outros negdcios 5.984 6.689 11,8% 12,2%
Servigos educacionais 2.776 2977 7,3% 0,8%
Total 41.140 48.052 16,8% 8,1%
EVENTOS Inclusdo de Prudential (+1,5mil @ Aumento significativo (+1.2mil Inclusédo de Gazin Semijoias
EXTRAORDINARIOS: operagdes) em Servigos e operagdes) da Market4U em (+1,8mil operacdes) em Moda
Outros Negocios Servigos e Outros Negdcios

. . IPCA 12 meses: 11,89%
pe - 5 ASSOCIACAO ,
Ser ABF é ser mals" ‘ @ ABF FRANCHISING Amostra: 291 entrevistas realizadas entre os dias 04/jul e 22/ago/2022, extrapolado para populagao.



FATU RAM E NTO Acumulado dos ultimos 12 meses
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FATURAMENTO — ACUMULADO DOS ULTIMOS 12 MESES - SEGMENTO

3Tri 2020 ao 2Tri 3Tri 2021 ao 2Tri % var 12m % var

Segmento 2021 2022 acumulados unidades
Alimentacao - Comércio e Distribuicao 10.650 11.413 7,2% 7,1%
Alimentagao - Foodservice 31.908 34.973 9,6% 9,8%
Casa e Construgao 14.159 15.646 10,5% 6,9%
Comunicagao, Informatica e Eletrénicos 6.161 6.457 4,8% 2,9%
Entretenimento e Lazer 2.131 2.290 7.5% 2.1%
Hotelaria e Turismo 6.968 8.529 22,4% -2,9%
Limpeza e Conservagao 1.483 1.567 5,6% 4,7%
Moda 21.466 23.319 8,6% 13,2%
Saude, Beleza e Bem Estar 37.911 42.052 10,9% 7,6%
Servigos automotivos 6.372 6.778 6,4% 0,3%
Servigos e outros negdcios 28.452 30.710 7,9% 12,2%
Servigos educacionais 11.288 11.745 4,0% 0,8%
Total 178.950 195.480 9,2% 8,1%
EVENTOS Inclusdo de Prudential (+1,5mil @ Aumento significativo (+1.2mil Inclusédo de Gazin Semijoias
EXTRAORDINARIOS: operagdes) em Servigos e operagdes) da Market4U em (+1,8mil operacdes) em Moda
Outros Negocios Servigos e Outros Negdcios

. . IPCA 12 meses: 11,89%
pe - 5 ASSOCIACAO ,
Ser ABF é ser mals" ‘ @ ABF FRANCHISING Amostra: 291 entrevistas realizadas entre os dias 04/jul e 22/ago/2022, extrapolado para populagdo



FATU RAM E N TO Primeiro Semestre
V
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Amostra: 291 entrevistas realizadas entre os dias 04/jul e 22/ago/2022, extrapolado para populagao



(0] (o)
Segmento YTD 2021 YTD 2022 /o var /o var
2021-22 unidades
Alimentacao - Comércio e Distribuicao 4.875 5.328 9,3% 7,1%
Alimentagao - Foodservice 13.752 15.950 16,0% 9,8%
Casa e Construgao 6.163 6.979 13,2% 6,9%
Comunicagao, Informatica e Eletrénicos 2.763 3.002 8,6% 2,9%
Entretenimento e Lazer 968 1.048 8,3% 2,1%
Hotelaria e Turismo 3.715 4.306 15,9% -2,9%
Limpeza e Conservacao 739 795 7,6% 4,7%
Moda 8.521 9.770 14,7% 13,2%
Saude, Beleza e Bem Estar 18.184 21.260 16,9% 7,6%
Servigos automotivos 3.289 3.561 8,3% 0,3%
Servigos e outros negdcios 12.585 13.699 8,9% 12,2%
Servigos educacionais 5.466 5.733 4,9% 0,8%
Total 81.021 91.432 12,9% 8,1%
EVENTOS Inclusdo de Prudential (+1,5mil @ Aumento significativo (+1.2mil Inclusédo de Gazin Semijoias

EXTRAORDINARIOS:

Ser ABF é ser mais FORTE?™ ‘ @ ABF

operagdes) em Servigos e
Outros Negocios

operagdes) da Market4U em
Servigos e Outros Negdcios

(+1,8mil operacdes) em Moda

IPCA 12 meses: 11,89%
Amostra: 291 entrevistas realizadas entre os dias 04/jul e 22/ago/2022, extrapolado para populagéao



ABERTURA E FECHAMENTO DE OPERACOES
Y _

SALDO
2 O 2 1 2° Trimestre 2° Trimestre 2 O 2 2
Novas operacoes +3,9% +3,7% Novas operacoes
Operacoes encerradas +1,7% +1,8% Operacoes encerradas
Saldo +2.,2% +1,9% Saldo
REPASSE
Operacoes repassadas 0,8% 0,9% Operagoes repassadas
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PROJECOES PARA 2022

%

FATURAMENTO REDES OPERACOES EMPREGO

+12% +5% +7% +5%
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DI STRI B U IQAO por Regido Geografica
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FATURAMENTO UNIDADES
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SUDESTE
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FATURAMENTO UNIDADES
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FATURAMENTO UNIDADES
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CENTRO OESTE
y

FATURAMENTO
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FATURAMENTO UNIDADES
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