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AGENDA

[ Cenario Econdmico;

@ Resultados do Franchising no 3° trimestre de 2021
(Geral e por Segmento).

@ Outros temas:

® Expectativa para o fechamento de 2021.
® Geracdo de Empregos.
® |ncentivo a contratacao de jovens e Primeiro Emprego.
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PIB — Expectativa para 2021: +4,94%?
IPCA - Variacgdo ultimos 12 meses (%): 10,25%?2

INDICE DE CONFIANCA EMPRESARIAL
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Fontes: *Relatorio Focus (01/11/2021), Banco Central | 2 IBGE | 3FGV-IBRE (Elaboracdo: ABF)

INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR
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*Os indices de confianca variam entre 0 a 200 pontos:
Baixo: menos de 100 pontos

Moderado: de 100 a menos de 150 pontos

Alto: de 150 pontos ou mais
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/30 TRIMESTRE DE 2021
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De forma consolidada, o setor de
15000 Franchising comeca a demostrar um
10.000 comportamento mais estavel, com
pequeno crescimento comparado ao
5.000 p . .
mesmo periodo de 2020, atingindo o
0 patamar do mesmo periodo de 2019.
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Ser ABF é ser mals~ ‘ @ ABF?EQﬂEﬂTSﬁé Amostra: 320 entrevistas realizadas entre os dias 04/out e 03/nov/2021, extrapolado para populacao.



FATURAMENTO - 3° TRIMESTRE DE 2021

POR SEGMENTO

3TRI 2021

% VAR
UNIDADES

% VAR
2020-21

SEGMENTO 3TRI 2020
Alimentacdo - Comércio e Distribuicao 2.876
Alimentacao - Foodservice 7.978
Casa e Construcao 3.566
Comunicacao, Informatica e Eletronicos 1.535
Entretenimento e Lazer 449
Hotelaria e Turismo 1.224
Limpeza e Conservacado 347
Moda 4903
Saude, Beleza e Bem Estar 8.930
Servigos automotivos 1.631
Servigos e outros negdécios 7.683
Servicos educacionais 2.832
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OBservacoes Migracdo de AQIO (1.036 unidades) do

(evenTos exTRaoRDINARIOS): segmﬂer!to Comunicag.éo, Informatica e o
Eletronicos para Servicos e Outros Negocios;
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Inclusao de Prudential
(1.592 unidades) em
Servicos e Outros Negocios;

Inclusao de Gazin Semijodias

(1.827 unidades) em Moda.



30 TRIMESTRE DE 2021

12 MESES ACUMULADOS YEAR TO DATE
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FATURAMENTO - 3° TRIMESTRE DE 2021
POR SEGMENTO

SEGMENTO 4TRI2019 A0  4TRI2020 AO % VAR % VAR 12M
3TRI 2020 3TRI 2021 UNIDADES ACUMULADOS
Alimentacdo - Comércio e Distribuicao 10.208 10.718 9,9% 5,0%
Alimentacao - Foodservice 31.378 32.536 4,4% 3,7%
~ C(CasaeConstruggo 11525 14544 77%  262%
Comunicacao, Informatica e Eletrénicos 6.062 6.186 -29,4% 2,0%
Entretenimento e Lazer 1.954 2.160 -9,3% 10,6%
Hotelaria e Turismo 7.979 7.618 -6,8% -4,5%
Limpeza e Conservacado 1.320 1.502 9,4% 13,8%
Moda 19.605 21.819 11,3% 11,3%
Saude, Beleza e Bem Estar 34.718 38.721 9,7% 11,5%
Servicos automotivos 5.974 6.423 0.3% 7,5%
Servigos e outros negdécios 26.494 28.785 20,4% 8,6%
Servicos educacionais 10.962 11.370 0,1% 3,7%
168.177 182.381
OBseRrvacoes Migracdo de AQIO (1.036 unidades) do Inclusao de Prudential Inclusao de Gazin Semijoéias
(evenTos exTRaORDINARIOS): segmento Comunicacao, Informatica e (1.592 unidades) em (1.827 unidades) em Moda.
Eletronicos para Servicos e Outros Negocios; Servicos e Outros Negocios;
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FATURAMENTO -YTD
POR SEGMENTO

% VAR % VAR
SEGMENTO YTD 2020 YTD 2021 UNIDADES 2020-21
Alimentacdo - Comércio e Distribuicao 6.841 7.820 9,9% 14,3%
Alimentacao - Foodservice 20.979 22.357 4,4% 6,6%
~ C(CasaeConstruggo 799 10113  77%  264%
Comunicacao, Informatica e Eletrdnicos 4.200 4.323 -29,4% 2,9%
Entretenimento e Lazer 1.109 1.446 -9,.3% 30,4%
Hotelaria e Turismo 4L.644 5.589 -6,8% 20,3%
Limpeza e Conservacado 919 1.104 9,4% 20,2%
Moda 11.111 13.777 11,3% 24,0%
Saude, Beleza e Bem Estar 24.479 27.924 9,7% 14,1%
Servicos automotivos 4,520 4970 0.3% 10,0%
Servicos e outros negbcios 18.465 20.602 20,4% 11,6%
Servicos educacionais 7.944 8.380 0,1% 5,5%
113.210 128.405
OBseRrvacoes Migracdo de AQIO (1.036 unidades) do Inclusao de Prudential Inclusao de Gazin Semijoéias
(evenTos exTRaORDINARIOS): segmento Comunicacao, Informatica e (1.592 unidades) em (1.827 unidades) em Moda.
Eletronicos para Servicos e Outros Negocios; Servicos e Outros Negocios;
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Abertura e fechamento

DE UNIDADES

@ 2020 — 2021
30 TRIMESTRE 39 TRIMESTRE
Unidades abertas +1,2% (1.815 unidades) Unidades abertas +3,5% (5.775 unidades)
Unidades fechadas +1,2% (1.767 unidades) Unidades fechadas +1,2% (1.988 unidades)

Saldo 0,0% (48 unidades) Saldo +2,3% (3.787 unidades)

Unidades repassadas 0,4% (639 unidades) Unidades repassadas 0,8% (1.184 unidades)
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25%

As redes participantes da

21% pesquisa demonstram otimismo
0 na recuperacao no ultimo
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 trimestre do ano.
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Amostra: 320 entrevistas realizadas entre os dias 04/out e 03/nov/2021, extrapolado para populacao.
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Estimativa de que aproximadamente 17% dos empregos diretos no franchising
sao ocupados por pessoas em sua primeira experiéncia profissional:

Maioria das redes nao possuem mapeamento dessa informacao
(obtivemos 169 respostas entre os 320 participantes);

Entrevistas em Profundidade indicam que maior parte das redes se
interessam sobre o tema, porém nao possuem programa estruturado

para implantar e controlar;

Dificuldade de contratacao de mao de obra qualificada incentiva
contratacao de jovens sem experiéncia na area de atuacado, com o atrativo

da capacitacao profissional.
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FATURAMENTO REDES UNIDADES EMPREGO

+9% +4% +5% +5%
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