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DADOS DISPONIVEIS NESSE RELATORID

Cenario Economico

Resultados do Franchising no 32 trimestre de 2020 (Geral e por segmento)
Aberturas e Fechamentos

Resultados do Franchising — 12 meses acumulados (Geral e por segmento)
Empregos

Localizacao e modalidade das operacoes



CENARIO ECONOMICO

PIB — Expectativa para 2020: -4,81%!
IPCA - Variacdo ultimos 12 meses (%): 3,149%?2
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) RESULTADOS MOSTRAM SINAIS DE RECUPERACAQ

quando comparado com o 22 trimestre

3Tri 2020



SEGMENTOS = = rmestre s,

o )
SEGMENTO 3Tri 2019 3Tri 2020 R L
Alimentacao 12.234 10.854 -1,3% -3,9%

Casa e Construcao 2.683 3.566 32.9% 45%
Comunicacao, Informatica e Eletronicos 1.469 1535 45% -3.2%
Entretenimento e Lazer 601 449 -25,2% -11,2%
Hotelaria e Turismo 3.555 1.224 -66,0% -3,8%

Limpeza e Conservacao 380 347 -8,8% -3,7%

Moda 6.105 4,903 -19,7% -7.4%

Saude, Beleza e Bem Estar 8.127 8.930 9,9% -2,4%
Servicos automotivos 1764 1.631 -7.0% -8.2%
Servicos e outros negocios 7.026 7.683 9.4% 5,6%

Servicos educacionais 3.228 2.832 -12,3% -6,3%




ABERTURA E FECHAMENTO DE LOJAS

SALDO
2019 2020
32 TRIMESTRE 32 TRIMESTRE
Lojas abertas 4,3% Lojas abertas 2,9%
Lojas fechadas 1,4% Lojas fechadas 2,0%
Saldo +2,9% Saldo +0,9%
REPASSE
2019 2020
32 TRIMESTRE 32 TRIMESTRE
Unidades repassadas 0,8% Unidades repassadas 0,9%



FATURAMENTO NOS ULTIMOS 12 MESES

SIQHTIESY W3




SEGMENTUS 12 MESES ACUMULADOS oA T meces: 314%

SEGMENTO 4Tri ?018 ao 4Tri _2019 ao % VAR FAT 12 % VAR UNID 12
3Tri 2019 3Tri 2020 MESES MESES

Alimentacao 47301 41.586 -12,1% -3.9%
Casa e Construcao 10.644 11.625 8.3% 45%
Comunicacao, Informatica e Eletronicos 5.825 6.062 41% -3.2%
Entretenimento e Lazer 2510 1954 -22,2% -11,2%
Hotelaria e Turismo 13.020 7.979 -38,7% -3,.8%
Limpeza e Conservacao 1425 1320 -71,4% -3,7%
Moda 23939 19.605 -18.1% -7.4%
Saude, Beleza e Bem Estar 33.423 34.718 3,9% -2,4%
Servicos automotivos 6.214 5974 -3.9% -8,2%
Servicos e outros negocios 26.336 26.494 0,6% 5,6%
Servicos educacionais 12.022 10.962 -8,8% -6.3%

182.657 168.177



GERACAO DE EMPREGOS



LOCALIZACAD DAS UNIDADES
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MODALIDADE DAS UNIDADES
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EXPECTATIVA PARA O 4° TRI VS 3° TR

PARA 2020As redes participantes da pesquisa demonstram otimismo na recuperacao
no ultimo trimestre do ano.

Efeito pode ser explicado por um 32 trimestre de resultados fracos, porém o otimismo
estd alinhado ao Indice de Confianca do Empresariado (FGV-IBRE)
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