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RECUPERACAD ECONOMICA
IMPACTA INDICES DE CONFIANCA

CENARIO ECONOMICO

PIB 2019: 1,17% *
IPCA 12 meses (2019): 4,319%**
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indice de Confianca Empresarial***

Indice de Confianca do Consumidor®**
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Fontes: *Boletim Focus .10/01/2020. O crescimento do PIB em 2019 ainda ndo esta fechado |** IBGE | *** FGV / IBRE



DESEMPENHO DO VAREJO E DE OUTROS SETORES
INFLUENCIAM PERFORMANCE DO FRANCHISING

CENARIO ECONOMICO

DESEMPENHO DO VAREJO AMPLIADO DESEMPENHO DA CONSTRUCAO CIVIL

+ B,3% RECEITA NOMINAL* RESPONSAVEL POR 1EM CADA
As atividades relacionadas a artigos de uso pessoal e 5 EMPREGUS EERHDUS***

domestico, como decoracao, bem como veiculos e . .
o - de janeiro a agosto de 2019. Registrou-se a
motos (partes e pecas) e materiais de construcdo, o .
influenciaram o resultado do setor primeira alta no setor no segundo trimestre de
' 2019 apos 20 trimestres de queda™.

DESEMPENHO DO SEGMENTOS DE SERVICOS

+ (). 9% VOLUME DE SERVICDS**

Servicos de informacao e comunicacao e
outros servicos foram as atividades com as
melhores performances

@ ABF:: *IBGE (dejaneiro a novembro de 2019) | **IBGE - Pesquisa Mensal de Servicos (de janeiro a novembro de 2019) | *** Ministério do Trabalho



FRANCHISING DEMONSTRA
SOLIDEL E CRESCE DENTRO
DAS EXPECTATIVAS



AUMENTO ALAVANCADO PELDS PREVIA DESEMPENHO DO
SEGMENTOS CASA E CONSTRUCAO E
COMUNICACAD, INFORMATICA

E ELETRONICOS 2 UI g
[I@l Melhora nos indices de confianca

No segmento de Casa e Construcao, alem da
reacao do setor, a proximidade na gestao da

rede e a reformulacao dos pontos de vendas foram
+ B g U/[] essenciais para o aumento do faturamento.

No segmento de Comunicacao, o aumento da
FHTURHMENTU demanda e o crescimento no numero de unidades

foram os principais responsaveis pelo crescimento.

< ABFi  “ronte: ABF |



DESTAQUE PARA O SEGMENTO
DE COMUNICACAD, INFORMATICA

E ELETRONICOS

AAAAAAAAAA

9

+9,1%

UNIDADES

*Fonte: ABF

A diversificacao nos formatos foi essencial
para o aumento no numero de unidades do
segmento de Comunicacao, Informatica
Eletronicos.

O segmento de Casa e Construcao teve a
segunda melhor performance, reforcando os
sinais de recuperacao do mercado

PREVIA DESEMPENHO DO

2019



CRESCIMENTO DO NOMERD DE REDES
DE FRANQUIAS SUPERA PREVISOES

s

] 4[]/ O numero de redes cresceu em razao

+ I] do numero de novas marcas dos

y segmentos de Servigos e Outros
REDES Negocios e Alimentacao.

€ ABF:  Fonte: ABF

PREVIA DESEMPENHO DO

2019



FRANCHISING EMPREGR MAIS DE
1,3 MILHAO DE PESSOAS EM 2019

i

n O numeros de empregos gerados pelo
+ ’ u setor aumentou 4,8%, totalizando 1.361.630

empregos diretos, em funcao do numero

EMPREGOS fe unidades abertas em 2015

O ABF:  «ronte: ABF

PREVIA DESEMPENHO DO

2019



PROJECOES DO

FaTURAMENTO + 897
uNiDADES + B9/
Expectativas positivas dos

franqueadores brasileiros para 2020
X REDES + ]% Queda na taxa de juros
Previsao de alta acima de

2% no PIB para 2020

. OTIMISMO E AMBIENTE
ECONOMICO MAIS FRVORAVEL

empRecos +B g
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PERFIL DAS 50 MAIORES

MARCAS ASSOCIADAS ABF - 2019
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a0 MRIORES

POR NUMERO DE UNIDADES™

*Todos os tipos de
operacoes no Brasil

**Nao fornecido na pesquisa
das 50 Maiores de 2018

#2019 # 2018 MARCA SEGMENTO UNI 2019 UNI 2018
19 19 O BOTICARIO Saude, Beleza e Bem Estar 3806 3724
29 39 MCDONALD’S Alimentacao 2459 2289
39 29 AM/PM Alimentacao 2377 2493
49 49 CACAU SHOW Alimentacao 2322 2232
Ko Ko SUBWAY Alimentacao 1864 2094
60 150 ACQIO comunicacao, Informatica e 1703 113
72 - LUBRAX + Servicos automotivos 1643 NF**
89 7° KUMON Servicos educacionais 1563 1488
99 692 JET OIL Servicos automotivos 1491 1772
102 82 CVC BRASIL Hotelaria e Turismo 1414 1279

Dados de 2019 - Elaboracao: 08/01/2020
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*Todos os tipos de
operacoes no Brasil

a0 MRIORES

POR NUMERO DE UNIDADES™

**Nao fornecido na pesquisa
das 50 Maiores de 2018

#2019 # 2018 MARCA SEGMENTO UNI 2019 UNI 2018
119 132 OTICAS CAROL Saude, Beleza e Bem Estar 1335 1143
129 129 SEGURALTA - BOLSA DE SEGURQOS Servicos e outros negocios 1325 1146
139 99 WIZARD BY PEARSON Servicos educacionais 1260 1250
149 199 BURGER KING BRASIL Alimentacao 1209 980
159 109 BR MANIA Alimentacao 1181 1231
169 149 OTICAS DINIZ Saude, Beleza e Bem Estar 1154 1116
179 169 BOB'S Alimentacao 1047 1043
182 172 CORREIOS Servicos e outros negocios 994 1002
199 189 FARFI\SQEK\LSHFATDBOII‘: EAC‘)RSARAACSIQ DO Saude, Beleza e Bem Estar 992 993
209 119 DIA% Alimentacao 865 1184

Dados de 2019 - Elaboracao: 08/01/2020
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*Todos os tipos de
operacoes no Brasil

a0 MRIORES

POR NUMERO DE UNIDADES™

**Nao fornecido na pesquisa
das 50 Maiores de 2018

#2019 #2018 MARCA SEGMENTO UNI 2019 UNI 2018
212 212 CHILLI BEANS Moda 830 785
229 209 FISK CENTRO DE ENSINO Servicos educacionais 768 809
239 22° CCAA Servicos educacionais 728 728
249 409 HELP! LOJA DE CREDITO Servicos e outros negocios 700 365
259 - ODONTOCOMPANY Saude, Beleza e Bem Estar 634 210
269 24° CNA Servicos educacionais 612 579
27° 230 HERING STORE Moda 577 589
28° 26° CLUBE TURISMO Hotelaria e Turismo 523 484
299 259 LOCALIZA HERTZ Servicos automotivos 522 522
309 - ESPACOLASER Saude, Beleza e Bem Estar 519 279

Dados de 2019 - Elaboracao: 08/01/2020
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*Todos os tipos de
operacoes no Brasil

a0 MRIORES

POR NUMERO DE UNIDADES™

**Nao fornecido na pesquisa
das 50 Maiores de 2018

#2019 # 2018 MARCA SEGMENTO UNI 2019 UNI 2018
319 279 CHIQUINHO SORVETES Alimentacao 509 45]
329 309 HAVAIANAS Moda 452 440
339 469 PITICAS MODA CRIATIVA Moda 45] 3N
340 280 5 A SEC Limpeza e Conservacao 442 448
359 330 AREZZ0O Moda 440 418
362 299 HINODE Saude, Beleza e Bem Estar 434 445
379 - OGGI SORVETES Alimentacao 413 109
350 349 CARMEN STEFFENS Moda 409 417

359 PREPARA CURSQOS PROFISSIONALIZANTES Servicos educacionais 409 471
399 362 MICROLINS Servicos educacionais 401 384
400 419 KOPENHAGEN Alimentacao 388 358
37° CHOCOLATES BRASIL CACAU Alimentacao 388 380

Dados de 2019 - Elaboracao: 08/01/2020



*Todos os tipos de
operacoes no Brasil

a0 MRIORES

POR NUMERO DE UNIDADES™

**Nao fornecido na pesquisa
das 50 Maiores de 2018

# 2019 # 2018 MARCA SEGMENTO UNI 2019 UNI 2018
419 389 MUNDOQO VERDE Alimentacao 377 377
420 - SAN MARTIN Servicos e outros negocios 374 167
439 399 GIRAFFAS Alimentacao 373 369
440 439 CASA DE BOLOS Alimentacao 370 340
459 - KNN IDIOMAS Servicos educacionais 365 256
462 449 JAN-PRO Limpeza e Conservacao 354 318
47° - NUTRIMAIS Servigos e outros negocios 351 101
480 420 SPOLETO Alimentacao 349 351

- CEOPAG Servicos e outros negocios 349 NF™*
499 CEOFOQD Servicos e outros negocios 327 NF**
50¢ SUPERA - GINASTICA PARA O CEREBRO Servicos educacionais 321 266

Dados de 2019 - Elaboracao: 08/01/2020



— HIGHLIGHTS @

O numero minimo de unidades
aumentou de 301 em 2018 para
321 em 2019 - um aumento de 7%

O numero medio de unidades por
marca entre as 50 maiores passou
de 861 em 2018, para 897 em 2019

Em 2019, tivemos o dobro de
marcas do segmento de Servicos e
outros negocios, 0 mesmo numero

de marcas do segmento de MODA




# 2019

# 2018

MARCA

ACQIO

OTICAS CAROL
BURGER KING BRASIL
HELP! LOJA DE CREDITO

PITICAS MODA CRIATIVA

HIGHLIGHTS

MARCAS QUE MAIS SUBIRAM DE POSICAO

SEGMENTO

Comunicacao, Informatica e
Eletrénicos

Saude, Beleza e Bem Estar
Alimentacao
Servicos e outros negocios

Moda

# DE

POSICOES

16

13

% VARIACAO
EM UNIDADES

53%

17%
23%
92%

45%



# 2019

300
37¢
420
450
47°
480
490
500

€ ABF:::

MARCA

ODONTOCOMPANY
ESPACOLASER
OGGI SORVETES
SAN MARTIN
KNN IDIOMAS
NUTRIMAIS
CEOPAG
CEOFOOD
SUPERA - GINASTICA PARA O CEREBRO

HIGHLIGHTS

SEGMENTO

Saude, Beleza e Bem Estar
Saude, Beleza e Bem Estar
Alimentacao
Servicos e outros negocios
Servicos educacionais
Servicos e outros negocios
Servicos e outros negocios
Servicos e outros negocios
Servicos educacionais

NOVAS MARCAS

% VARIACAO EM
UNIDADES

202%
86%
279%
124%
43%
248%
NF**
NF**
21%



SEGMENTOS

NUMERD DE UNIDADES

40%
35%
19%19%
I 14743%
Alimentacao Saude, Beleza e Servigos

Bem Estar educacionais
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7% 7% 6% 9% 5% 8%

. 4% 4%
\ . N

Moda Servicos e outros Servigos Hotelaria e
negocios automotivos Turismo
2018 m2019

3%4%
\\

Comunicacao,

Informatica e
Eletrénicos

2% 2%
N\

Limpeza e
Conservacao

1% 0%

Casae
Construcao



REGIAD DA SEDE DA FRANQUIA

o0 MRIORES MARCAS
SUDESTE SUL NORDESTE CENTRO OESTE
43 46
3 3
. 2 2 2 2
A\ A\
Dados de 2019 - Elaboracao: 08/01/2020 2018 2019
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DISTRIBUICAD GEOGRAFICA rsusoesonsesin

a0 MRIORES MARCAS
SUDESTE SUL NORDESTE CENTRO OESTE NORTE
54,1%
53,6%
16,7°%
" 16.6% 16.2% 16.4% 8% 8,3%
L - S 2%
.
Dados de 2019 - Elaboracao: 08/01/2020 2018 2019

ASSOCIAGAQ
BRASILEIRA DE
FRANCHISING



FORMATO DE OPERACAD

a0 MRIORES MARCAS

LOJAS

88%

2018 | 2019

ASSOCIAGAQ
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85%

12%

OUTROS

15%

As maiores redes estao
investindo na expansao por
meio de outros formatos, como
quiosques, unidades moveis e
operacoes home based
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BRASIL

42 45

PAIS DE ORIGEM DA FRANQUIA

o0 MRIORES MARCAS

ESTADOS UNIDOS

ESPANHA FRANCA
5 5
1 1 . 1 1
N\ N\
201810 2019 |

JAPAO



TEMPO COMO FRANQUERADORAS

*0 calculo foi realizado a partir da data de assinatura do 19
contrato de franquia no Brasil ate 30/12/2019

32
30

4 3 4 4
1 1 2 2
o \ \ \
) N
Menosdel Dela2anos De3ad4anos De5a6anos De7a8anos De9 al0 Acimade1l0a
ano Anos anos

2018 m 2019

ASSOCIAGAQ
BRASILEIRA DE
FRANCHISING



SELO DE EXCELENCIA €

POSSUI SELD DE EXCELENCIR

2018 2019

13

NAO
m SIM

NAO
= SIM

40




MARCAS ASSOCIADAS ABF - 2019
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MAIORES FRANQUIAS POR SEGMENTD

ALIMENTACAD

ASSOCIAGAQ

POSICAO

MARCA

MCDONALD’S
AM/PM
CACAU SHOW
SUBWAY

BURGER KING BRASIL

QOO0 O

UNIDADES

2459
2377
2322
1864

1209

Marcas que estao no
ranking das 50 Maiores
Marcas de 2019

¢



MRIORES FRANQUIAS POR SEGMENTD €

CASA E CONSTRUCAD
POSICAO MARCA UNIDADES
10 IGUI 309
20 CASA DO CONSTRUTOR 275
30 REMAX 247
4 IMAGINARIUM 242

Ko MULTICOISAS 212



MAIORES FRANQUIAS POR SEGMENTD

COMUNICACAD, INFORMATICA E ELETRONICOS

POSICAO MARCA UNIDADES
19 ACQIO Q 1703
20 PREMIAPAO 158
3¢ BOM CUPOM 109
40 GUIA-SE NEGOCIOS PELA INTERNET 95
59 CASTSEG DISTRIBUIDORA 79

Marcas que estao no
ranking das 50 Maiores
Marcas de 2019

¢



MRIORES FRANQUIAS POR SEGMENTO €

ENTRETENIMENTO E LAZER

POSICAO MARCA UNIDADES
19 LIVRARIA E PAPELARIA NOBEL 121
2° MR. KIDS 71
3¢ SNIPER 43
49 RIHAPPY 33

59 VIVA EVENTQOS 20

ASSOCIAGAQ



MAIORES FRANQUIAS POR SEGMENTD

HOTELARIA E TURISMO

POSICAO MARCA UNIDADES
19 CVC BRASIL o 1414
29 CLUBE TURISMO o 523
3¢ Cl 113
40 FLYTOUR FRANCHISING 90
59 FLYWORLD O SEU AMIGO DE VIAGENS 49

Marcas que estao no
ranking das 50 Maiores
Marcas de 2019

¢



MRIORES FRANQUIAS POR SEGMENTD €

LIMPEZA E CONSERVACAO

POSICﬁO MARCA UNIDADES
10 5 A SEC Q 442
20 JAN-PRO Q 354
30 LAVA E LEVA LAVANDERIA 276

Q Marcas que estdo no

ranking das 50 Maiores 40 MARIA BRASILEIRA 209
Marcas de 2019

59 DRYCLEAN USA 199

ASSOCIAGAQ



MAIORES FRANQUIAS POR SEGMENTD

MODA

POSICT\O MARCA UNIDADES
19 CHILLI BEANS o 830
2° HERING STORE Q 577
30 HAVAIANAS Q 452
Marcas que estao no
40 PITICAS MODA CRIATIVA Q 451 ranking das 50 Maiores Q
Marcas de 2019
Ko AREZZ0 Q 440



MRIORES FRANQUIAS POR SEGMENTO €

SAUDE, BELEZA E BEM ESTAR

POSICI-"\O MARCA UNIDADES
10 O BOTICARIO Q 3806
20 OTICAS CAROL Q 1335
30 OTICAS DINIZ Q 154
Marcas que est&o no o FARMACIAS FTB A FARMACIA DO Q
Q ranking das 50 Maiores 48 TRABALHADOR DO BRASIL o2
Marcas de 2019
50 ODONTOCOMPANY Q 634

ASSOCIAGAQ



MRIORES FRANQUIAS POR SEGMENTD

SERVICOS AUTOMATIVOS

POSICAO MARCA UNIDADES
10 LUBRAX + Q 1643
20 JETOIL Q 1491
30 LOCALIZA HERTZ Q 522

Marcas que estao no

49 UNIDAS ALUGUEL DE CARROS 186 ranking das 50 Maiores Q
Marcas de 2019

59 ACQUAZERO 154



MAIORES FRANQUIAS POR SEGMENTO

SERVICOS EDUCACIONAIS

POSlCAO MARCA UNIDADES
10 KUMON ] 1563
20 WIZARD BY PEARSON Q 1260
30 FISK CENTRO DE ENSINO ] 768
49 CCAA ] 728
5o CNA Q 612

Marcas que estao no
ranking das 50 Maiores
Marcas de 2019

¢
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Marcas que estao no
ranking das 50 Maiores
Marcas de 2019

MRIORES FRANQUIAS POR SEGMENTO €

SERVICOS E OUTROS NEGOCIOS

POSICAO MARCA UNIDADES
10 SEGURALTA - BOLSA DE SEGURDS (@) 1325
20 CORREIOS ] 994
30 HELP! LOJA DE CREDITO v} 700
40 SAN MARTIN Q 374
5o NUTRIMAIS Q 351



MARCAS ASSOCIADAS ABF - 2019
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MAIORES FRANQUIAS POR REGIAO
NORDESTE

MARCAS COM SEDE NA REGIAQ MARCAS COM UNIDADES EM OPERACAO NA REGIAO
POSICAO UNIDADES POSICAO UNIDADES
2019 2018 MARCA 2019 2018 2019 2018 MARCA 2019 2018

FARMACIAS FTB A FARMACIA 10 10 O BOTICARIO 935 906
DO TRABALHADOR DO BRASIL FARMACIAS FTB A FARMACIA

CLUBE TURISMO 523 484 DO TRABALHADOR DO BRASIL
SOBRANCELHAS DESIGN 278 316 ACQIO 428 212
ACAI CONCEPT 216 236 OTICAS DINIZ 402 392

992 993
741 742

ITC VERTEBRAL 188 90
PREMIAPAO 158 206
TOUTI 146  NF**
AVATIM 141 18
LE BISCUIT 18 NF**
YES! COSMETICS 84 83

CACAU SHOW 349 325
SUBWAY 319 373
MCDONALD’S 313 259
LUBRAX + 276 NF**
AM/PM 255 257
BR MANIA 233 247

ASSOCIAGAD
BRASILEIRA DE
FRANCHISING



MAIORES FRANQUIAS POR REGIAO
NORTE

MARCAS COM SEDE NA REGIAO

POSICAO UNIDADES
2019 2018 MARCA 2019 2018

10 SNACK SAUDAVEL 54 NF™*

ACAITERIA 17 NF~*
TOP FROZEN ACAI 13 12
DECORAMAX 5 2

ASSOCIAGAD
BRASILEIRA DE
FRANCHISING

MARCAS COM UNIDADES EM OPERACAO NA REGIAO

POSICAO MARCA UNIDADES
2019 2018 2019 2018
0 BOTICARIO 228 227

ACQIO 145 66

FARMACIAS FTB A
FARMACIA DO 130
TRABALHADOR DO BRASIL

OTICAS DINIZ 122

CACAU SHOW 120
AM/PM 114
BOB'S 100
KUMON 69

SEGURALTA - BOLSA DE
SEGURQOS

CHILLI BEANS

67



MAIORES FRANQUIAS POR REGIAO
CENTRO OESTE

MARCAS COM SEDE NA REGIAO

POSICAO UNIDADES
2019 2018 MARCA 2019 2018

19 10 CORREIOS 954 1002
GIRAFFAS 373 369

MULTICOISAS 212 210
FAST ACAI 152 152

HIPERFESTA 116 1
DROGASHOP 95 68
BIO MUNDO 79 37
MENINA BUU 72 70
MTCRED 58 56
FARMACIA ARTESANAL 46 43

ASSOCIAGAD
BRASILEIRA DE
FRANCHISING

MARCAS COM UNIDADES EM OPERACAO NA REGIAQ
POSICAO

2019
10

2018
10

MARCA

O BOTICARIO
SUBWAY
CACAU SHOW
ACQIO

SEGURALTA - BOLSA DE
SEGUROS

KUMON
MCDONALD'S
FAST ACAI
LUBRAX +
WIZARD BY PEARSON

UNIDADES

2019
334
270
250
168

157

146
145
140
137
132

2018
327
290
240

87

101

135
131
124
NF~*
132




SUDESTE

MARCAS COM SEDE NA REGIAO
POSICAO
2019 2018
10 20 MCDONALD'S
AM/PM
CACAU SHOW
ACQIO

MARCA

LUBRAX +
KUMON
JET OIL

CVC BRASIL

OTICAS CAROL

SEGURALTA - BOLSA DE
SEGUROS

ASSOCIAGAD
BRASILEIRA DE
FRANCHISING

MAIORES FRANQUIAS POR REGIAO

UNIDADES

2019
2459
2377
2322
1703
1643
1563
1491
1414
1335

1325

2018
2289
2493
2232
1113
NF**
1488
1772
1279
1143

1146

MARCAS COM UNIDADES EM OPERACAO NA REGIAO
UNIDADES

POSICAO
2019 2018
10 10 0 BOTICARIO
MCDONALD'S
CACAU SHOW
AM/PM

MARCA

KUMON
SUBWAY
OTICAS CAROL
LUBRAX +
ACQIO
BURGER KING BRASIL

2019
1654
1604
1160
1035
950
889
871
835
794
791

2018
1670
1415
1055
1034
926
995
780
NF™*
550
620




MAIORES FRANQUIAS POR REGIAO
SUL

MARCAS COM SEDE NA REGIAO MARCAS COM UNIDADES EM OPERACAO NA REGIAO

POSICAO UNIDADES POSICAO UNIDADES
2019 2018 MARCA 2019 2018 2019 2018 MARCA 2019 2018

19 10 0 BOTICARIO 3806 3724 1° 19 AM/PM 873 897
SUBWAY 1864 20594 0 BOTICARIO 615 594

KNN IDIOMAS 365 256 JET OIL 562 670

CACAU SHOW 443 411

MAGRASS 311 194
MCDONALD'S 359 322
LUBRAX + 331 NF™*
SUBWAY 321 358
WIZARD BY PEARSON 290 302
BR MANIA 272 303

CVC BRASIL 243 187

LAVA E LEVA LAVANDERIA 276 276
INSTITUTO MIX 258 163
IMAGINARIUM 242 252

USAFLEX 223 176
ORTHODONTIC 200 186
FIRST CLASS 183 175

ASSOCIAGAD
BRASILEIRA DE
FRANCHISING



INTERNACIONALIZACAD

ASSOCIAGAO
BRASILEIRA DE
FRANCHISING




MERCADO INTERNACIONAL COMO
ALTERNATIVA PARA O CRESCIMENTO

MARCAS BRASILEIRAS NO EXTERIOR 2019

163 POSSUEM OPERACOES™ EM

s G 107 PRISES

CRESCIMENTO DE 12%

EM 2[|18 ERHM 145 MHREHS DE FRANQUIAS BRHSILEIRHS

*Sao sider d s todos fmt d operacao t cional: unidades proprias, unidades
fra q d , master fra h ing, desenvolvedor de xportagéoeiointven ures



MARCAS BRASILEIRAS NO EXTERIOR

Moda

Saude, Beleza e Bem Estar e 32

Alimentagéo o 25
Servigos educacionais 15
Casa e Construgéo 18
Servigos e outros negocios 7

m 2019
Comunicagéo, Informatica e Eletronicos 12

2018

Hotelaria e Turismo A
Entretenimento e Lazer 3
Servigos automotivos 2

Limpeza e Conservagio =g 3




ARCAS BRASILEIRAS NO EXTERIOR

PAISES 2018 2019 VARIACAO
CestadosUnidos | 59 | &1 | Wk
g | m2 | 3% | B%
e | o2 | 2| W%
e [ oW || W
o Meo | o1 | W | me
obmbia | B | B | %
Angola 13 14 8% ‘ Paises contemplados com
Uruga 2 " % e ot Lo

ASSOCIAGAO
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POTENCIAL DO MERCADO BRASILEIRO
ATRAI MARCAS ESTRANGEIRAS

MARCAS ESTRANGEIRAS NO BRASIL 2019

2019

DE 30 PAISES

COM ATUACAD NO BRASIL

I\%H]Rﬂlﬂs

CRESCIMENTO DE13%

EM 2018 ERAM 190 MARCAS DE FRANQUIAS ESTRANGEIRAS COM HTUHI;H[I NO BRASIL

siderados todos fmtdpgt nal: unidades proprias, unidades

* 3
fqdmtfhgd volvedor de ptg|tt




MARCAS ESTRANGEIRAS NO BRASIL

AlME N aGED e —— 55
Salde, Beleza e Bem Estar M —_—— 38
Moda
Servicos educacionais M — 26
Casa e Construgio 15

Servicos e outros negécios ™ 8, 12 m 2019
. . 10
Servicos automotivos ﬂ 2018
Limpeza e Conservagéo ™ 1012

Comunicagao, Informatica e Eletronicos s 8
Entretenimento e Lazer =g

Hotelaria e Turismo 12




MARCAS ESTRANGEIRAS NO BRASIL

PAISES 2018 2019 VARIACAO
Estados Unidos 79 81 3%
Portugal 22 22 -
Espanha 13 17 31%
ltalia 8 13 63%
REINO UNIDO 10 13 30%
ARGENTINA 9 10 11%
FRANCA 12 10 -17%
Canada 7 8 14%
Alemanha 3 5 67%
Australia 4 4 -

ASSOCIAGAO
BRASILEIRA DE
FRANCHISING



A NOVA LEI DE FRANQUIAS

A LEI TRARA UMA SERIE DE INDVACOES POSITIVAS PARA O
SISTEMA DE FRANQUIRS, DENTRE ELAS:

» Auséncia de relacao de consumo entre franqueador e franqueado;

= Auséncia de vinculo empregaticio, seja em relacao ao franqueado ou a
seus empregados, ainda que em periodo de treinamento;

» Possibilidade de sublocacao do ponto comercial pelo franqueador ao
franqueado;

* Punicao por omissdo ou veiculacao de informacgaoes falsas na COF;

= Validade da eleicao do juizo arbitral pelas partes.
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