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Cenário Econômico
PIB ʛExpectativa para 2019: 0,82% 1
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40,734
43,122

Ɂȹ ÷âq¯Lê÷âL DL ɁȿɀɇɁȹ ÷âq¯Lê÷âL DL ɁȿɀɈ

O setor de Franchising teve aumento de 5,9% no faturamento do 
Ɂȹ ǣǏŽƜŘǗǣǏŘ ǗŘ ŊƩƜǌĬǏĬőƩ ĬƩ ƜŘǗƜƩ ǌŘǏſƩőƩ őƩ ĬƞƩ ǌĬǗǗĬőƩ

+5,9%

Faturamento - 2º trimestre 2019



DESTAQUE PARA OS SEGMENTOS DE SERVIÇOS E 

OUTROS NEGÓCIOS E SERVIÇOS EDUCACIONAIS

FATURAMENTO - SEGMENTOS 2º trimestre 2019

LƜ âʵ ŉŽƓŸǇŘǗ  ˭  qß=! ɀɁ ƜŘǗŘǗʅɂʆɂɆˡ

SEGMENTO
FATURAMENTO 

2TRI 2018 

FATURAMENTO 

2TRI 2019

% VAR FATURAMENTO

2018-19
!ƓŽƜŘƞǣĬōņƩ 10,954 11,546 5,4%

=ĬǗĬ Ř =ƩƞǗǣǏǫōņƩ 2,433 2,579 6,0%
=ƩƜǫƞŽŊĬōņƩʆ qƞŰƩǏƜĭǣŽŊĬ 

Ř LƓŘǣǏƬƞŽŊƩǗ 1,270 1,377 8,5%

Entretenimento e Lazer 0,491 0,507 3,2%
Hotelaria e Turismo 3,239 3,290 1,6%
¥ŽƜǌŘȓĬ Ř =ƩƞǗŘǏȂĬōņƩ0,341 0,349 2,4%

Moda 4,686 4,868 3,9%
êĬǬőŘʆ <ŘƓŘȓĬ Ř <ŘƜ LǗǣĬǏ7,679 8,185 6,6%
êŘǏȂŽōƩǗ ĬǫǣƩƜƩǣŽȂƩǗ1,505 1,566 4,1%

êŘǏȂŽōƩǗ Ř ƩǫǣǏƩǗ ƞŘűƪŊŽƩǗ5,233 5,700 8,9%
êŘǏȂŽōƩǗ ŘőǫŊĬŊŽƩƞĬŽǗ2,902 3,155 8,7%

Total 40,734 43,122 5,9%



Aberturas e Fechamentos

NÚMEROS DE UNIDADES

Ɂȹ ǣǏŽƜŘǗǣǏŘ
2018

Ɂȹ ǣǏŽƜŘǗǣǏŘ
2019Lojas abertas 3,1%

Lojas fechadas 1,3% 
Saldo 1,8%

Lojas abertas 4,3%
Lojas fechadas 2,2% 
Saldo 2,1%

FRANCHISING TEM 3 NOVAS

UNIDADES ABERTAS POR HORA 

NO 2º TRIMESTRE DE 2019



COMUNICAÇÃO, INFORMÁTICA E ELETRÔNICOS TEM 

CRESCIMENTO EXPRESSIVO EM NÚMERO DE UNIDADES

SEGMENTO
UNIDADES 

2TRI 2018 

UNIDADES

2TRI 2019

% VAR UNIDADES

2018-19
!ƓŽƜŘƞǣĬōņƩ 32.738 34.964 6,8%

=ĬǗĬ Ř =ƩƞǗǣǏǫōņƩ 8.909 9.504 6,7%
=ƩƜǫƞŽŊĬōņƩʆ qƞŰƩǏƜĭǣŽŊĬ 

Ř LƓŘǣǏƬƞŽŊƩǗ 4.539 5.165
13,8%

Entretenimento e Lazer 1.624 1.743 7,3%
Hotelaria e Turismo 3.564 3.688 3,5%
¥ŽƜǌŘȓĬ Ř =ƩƞǗŘǏȂĬōņƩ3.414 3.736 9,4%

Moda 19.330 20.096 4,0%
êĬǬőŘʆ <ŘƓŘȓĬ Ř <ŘƜ LǗǣĬǏ24.489 26.074 6,5%
êŘǏȂŽōƩǗ ĬǫǣƩƜƩǣŽȂƩǗ8.599 8.722 1,4%

êŘǏȂŽōƩǗ Ř ƩǫǣǏƩǗ ƞŘűƪŊŽƩǗ27.513 29.546 7,4%
êŘǏȂŽōƩǗ ŘőǫŊĬŊŽƩƞĬŽǗ15.412 16.418 6,5%

Total 150.131 159.656 6,3%

UNIDADES - SEGMENTOS 2º trimestre 2019



SEGMENTOS

êĬǬőŘʆ <ŘƓŘȓĬ Ř <ŘƜ LǗǣĬǏ
Bom desempenho de redes de 
odontologia, saúde e farmácias

=ƩƜǫƞŽŊĬōņƩʆ qƞŰƩǏƜĭǣŽŊĬ Ř LƓŘǣǏƬƞŽŊƩǗ
Reparos de eletrônicos / Acessórios / Serviços de Tϥ 
cresceram

êŘǏȂŽōƩǗ LőǫŊĬŊŽƩƞĬŽǗ
ϥnvestimento em novos modelos / Confiança do consumidor no 1º tri 
alavancou investimentos de longo prazo / Renovação de matrículas

êŘǏȂŽōƩǗ Ř ƩǫǣǏƩǗ ƞŘűƪŊŽƩǗ
Fintechs / Fornecedores de crédito / Serviços 
administrativos e processos de automatização

¥ŽƜǌŘȓĬ Ř =ƩƞǗŘǏȂĬōņƩ
Destaque para redes de serviços de 
lavanderia e reparos de roupas. 
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FRANCHISING TEVE CRESCIMENTO 
MODERADO, ACOMPANHANDO A TENDÊNCIA 

DO MERCADO

Faturamento - 1º semestre 2019

+6,4%


