


PERFIL DAS
50 MAIORES

FRANQUIAS
NO BRASIL

Marcas associadas ABF



AIORES
M ARC AS

DESTAQUE
POR NUMERO
DE UNIDADES

* Marcas que nao submeteram as informagoes ao sistema de auditoria eletrénica da ABF

Marca

O Boticario
Subway*
Cacau Show

Am Pm Mini Market

Colchoes Ortobom*

McDonald's

Jet Oil

Lubrax +

Kumon

BR Mania

SecmenTo

Saude, Beleza e Bem Estar
Alimentacao

Alimentacao

Alimentacao

Casa e Construcao
Alimentacao

Servigos automotivos
Servicos automotivos
Servicos educacionais

Alimentacao

3.730

2.153

2.045

2.039

2,011

1.916

1.516

1.475

1.375

1.255

Dados de 2016
Elaboragao: 06/01/2017



MA\ORES
M ARC AS

DESTAQUE
POR NUMERO
DE UNIDADES

Marca

Wizard Idiomas

CVC Brasil

Bob's

Farmacias FTB

Oticas Diniz

Nosso Bar*

Correios

Oticas Carol

Dia%

Fisk Centro De Ensino

CCAA

Chilli Beans

Hering Store

Seguralta - Bolsa de Seguros
CNA

Prepara Cursos Profissinalizantes
Localiza Rent a Car

Carmen Steffens

Drogarias Farmais

Chocolates Brasil Cacau

* Marcas que nao submeteram as informagoes ao sistema de auditoria eletrénica da ABF

SeacmenTo

Servigos educacionais
Hotelaria e Turismo
Alimentacao

Saudde, Beleza e Bem Estar
Saude, Beleza e Bem Estar
Alimentacao

Servigos e outros negdcios
Saude, Beleza e Bem Estar
Alimentacao

Servigos educacionais
Servigos educacionais
Moda

Moda

Servigos e outros negdcios
Servigos educacionais
Servigos educacionais
Servigos automotivos
Moda

Saude, Beleza e Bem Estar

Alimentacao

Unipabes
1.230
1.097
1.056

985
980

955
944

940
833
801
705
698
642
642
577
457
450
449
441

439

Dados de 2016
Elaboragao: 06/01/2017



MA\ORES
M ARC AS

DESTAQUE
POR NUMERO
DE UNIDADES

Marca

Havaianas
Chiquinho Sorvetes
5asec

Microlins

Giraffas

Acqio

Mundo Verde
Arezzo

Spoleto
Kopenhagen

iGUi

Habib"s

Rei do Mate

Yazigi

Instituto Embelleze
Casa do Pao de Queijo
Morana

Sodié Doces
Sobrancelhas Design

Piticas Moda Criativa

SecmenTo

Moda

Alimentacao

Limpeza e Conservacao
Servigos educacionais

Alimentacao

Comunicacao, Informatica e Eletrénicos

Alimentacao

Moda

Alimentacao
Alimentacao

Casa e Construgao
Alimentacao
Alimentacao

Servigos educacionais
Servigos educacionais
Alimentacao

Moda

Alimentacao

Salde, Beleza e Bem Estar

Moda

437
424
423
401
393
387
385
374
350
347
338
319
313
307
304
297
278
265
251

250

Dados de 2016
Elaboragao: 06/01/2017



36%

18%

Alimentacao Servigos

educacionais

14%

Moda

SEGMENTOS

12%

L —

Salde, Beleza e
Bem Estar

Servigos
automotivos

Casae
Construcao

Servicos e
outros
negocios

Comunicacao,
Informatica e
Eletronicos

Hotelaria e
Turismo

2%
]

Limpeza e
Conservacao

Dados de 2016



Wi DISTRIBUICAO GEOGRAFICA (Recional)
Sede

88%

4% 4% 4%
| ] |

Sudeste Centro Oeste Nordeste Sul

Dados de 2016



5

owiote  DISTRIBUICAO GEOGRAFICA (EsTapo)
Sede

70%

16%

4% 4% 2% 2% 2%
] ] — —

Sao Paulo Rio de Janeiro Parana Distrito Federal Pernambuco Minas Gerais Ceara

Dados de 2016



5% 4%

Norte

DISTRIBUICAO GEOGRAFICA
Unidades

57%

17% 16%

8% 8%

Nordeste Centro Oeste Sudeste

m 50+ mFranchising

17%

15%

Sul

Dados de 2016



DISTRIBUICAO GEOGRAFICA

Unidades

i)

ALIMENTACAO
61%
57%

17%

I 9% 8%

Nordeste Centro Oeste Sudeste Sul Norte

B 50+ = Franchising

14%

57% CONSTRUCAO
50%

22% 22%

159%,16%
I 7% 8%

Nordeste Centro Oeste Sudeste Sul

B 50+ m Franchising

Dados de 2016




DISTRIBUICAO GEOGRAFICA
Unidades

2

[
ENTRETENIMENTO

COMUNICACAO,
INFORMATICA sl

55% E ELETRONICOS -

45%

21%

18% 17%
13% e
9%
4% 4% 7%
Sul

Norte Nordeste Centro Oeste Sudeste Nordeste Centro Oeste Sudeste

B 50+  Franchising B 50+ © Franchising

Dados de 2016




DISTRIBUICAO GEOGRAFICA

13% 14%

9% 7o
4% 4% I .
[

Norte Nordeste Centro Oeste

m 50+ mFranchising

Unidades

i)

HOTELARIA
E TURISMO

Sudeste

]

LIMPEZA _
E CONSERVACAO

66% 68%

11% 11%

Centro Oeste Sudeste Sul

B 50+ = Franchising

Dados de 2016




DISTRIBUICAO GEOGRAFICA
Unidades

)

o

SAUDE, BELEZA
E BEM-ESTAR

51%

43%

17%17%

14% 13% 12% 13%

Nordeste Centro Oeste Sudeste Sul Nordeste Centro Oeste Sudeste

m 50+  Franchising m 50+ mFranchising

Dados de 2016



DISTRIBUICAO GEOGRAFICA

Unidades

()
2%
SERVICOS
AUTOMOTIVOS

52%
48%

28%
24%
12% 12%
I 7% 7%
Sul

Nordeste Centro Oeste Sudeste

m 50+  Franchising

<,

SERVICOS E
OUTROS NEGOCIOS

59%
55%

17% 18%

I 9% 9%

Nordeste Centro Oeste Sudeste Sul

m 50+ mFranchising

Dados de 2016




DISTRIBUICAO GEOGRAFICA

12% 11%

Nordeste

Unidades

9% 9%

Centro Oeste Sudeste

m 50+ ®Franchising

(2

S

SERVICOS
EDUCACIONAIS

Dados de 2016



50 MAIORES

WARCAS FORMATOS DE OPERACAO

94%

6%

Lojas Outros Formatos

Dados de 2016



SO AARCAS FORMATOS DE OPERACAO

100% 100% 100% 100% 96% 100% 100% 100%

89%
80%
20%
11%
4%

Alimentacao Casae Comunicacdo, Hotelariae Limpeza e Moda Saude, Beleza  Servicos Servicos e Servicos

Construcao Informaticae  Turismo  Conservacao e Bem Estar automotivos outros educacionais

Eletrénicos negaécios

W Lojas Outros Formatos

Dados de 2016



st TEMPO COMO FRANQUEADORAS

68%

10%

8%
B = - -
L] I —
Acima de 10 anos De 5 a 6 anos De 7 a 8 anos De 9 a 10 anos De 1 a2 anos De 3 a 4 anos

O calculo foi realizado a partir da data de assinatura do 1° do primeiro contrato de franquia até 31/12/2016

Dados de 2016



0 MAIORES SELO DE EXCELENCIA

POSSUI SELO DE EXCELENCIA? NUMERO DE CHANCELAS

pcima e 10 | +5%
De 3 a 4 Chancelas - 19%
De 5a 6 Chancelas - 14%

De 7 a 8 Chancelas - 8%

De 9 a 10 Chancelas - 8%

De 1 a 2 Chancelas I 3%

Dados de 2016






